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REALIDADE: UMA
APROXIMACAO

RESUMO

O transtorno de personalidade narcisista se
apresenta ndo s6 como uma pandemia social mas
também como parte fundamental da estrutura
cultural globalizada. Considerando isto, é preciso
mensurar em que medida a manutencao da Hiper-
realidade e de estruturas de poder sdo sustentadas
pela transformagdo da psiqué, como e em que
medida essa psiqué se vé afetada pelo transtorno
de personalidade narcisista. A intengao deste
artigo € investigar em que posicdo No espacgo
social estao os dois eixos investigados, a natureza
de sua relagdo e sua utilidade para a significagéo
corporativa.
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ABSTRACT

The narcissist personality disorder presents
itself not only as a social pandemic but also as a
fundamental part of the global cultural structure.
Thatsaid, itisneeded to measurein which extentthe
Hiper-Reality and power structures maintenance
is sustained by the psyche transformation, and
in which extent this psyche is affected by the
narcissist personality disorder. The intention of
this paper is to investigate in which position in
the social space the two concepts are, the nature
of the relation between them and its utility for the
corporate signification.
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1. INTRODUGAO

Em um primeiro momento é preciso esclarecer
0 nao raro engano acerca do significado conceitual
de narcisismo e a dimenséao psicologica que se
pretende explorar. Na psicandlise, Jules Henry
(1973) define o narcisismo como o esvaziamento de
ideais quase completo do superego. Desta forma,
o individuo se vé vulneravel aos impulsos e pulsées
instintivas do Id, seu ego passa a adotar um papel
teatral mimético dos mecanismos de controle da
consciéncia. A personalidade narcisista, portanto,
é incapaz de se identificar com uma personalidade
além de si mesma, fruto da superexposigao as
ilusbes manufaturadas da Industria Cultural. O
individuo, exposto a fragmentagéao Inter psicolégica
do real pds-moderno expressa na digitalizagao
das formas de socializagéo, tem uma acelerada
destruicdo intrapsicologica da ingenuidade e
vontade necessarias para a construgdo de um
superego consciente. O arcabougo referencial
do superego torna-se carregado de um cinismo
itinerante,  alimentando-se  de  fantasiosas
projegdes da propria consciéncia sobre campos de
projegao sugestivos.

Na pos-modernidade, essa sugestao beira
a coercitividade. Segundo Adorno (1944), a
captagao da cultura pelo monopdlio do modus
operandi capitalista a transformou em uma
commodity paradoxal, tdo completamente sujeita
a lei da troca que ja nao detém mais capacidade
inerente de produgdo. Em termos psicanaliticos e
considerando o escopo definido, podemos definir
a cultura contemporanea como uma zona de
autorreferencia continua, fragil e vazia o suficiente
para que sirva de insumo as proje¢des do eu. Ao
descrever o hiper-real é involuntario associar o
mesmo a personalidade narcisista, considerando
que € o terreno ideal para a concepgdo e o
agravamento dos transtornos de personalidade.
Isto se da porque a manufatura em escala de
signos como papel central na construgao de valor
nas corporagdes levou a cultura a uma deflagéo de
sentido. O real tornou-se a representagao simulada
do real, tragando para dentro de si 0 campo que
pretendia descrever. O Narcisista, como definimos,
faz do real um escravo de seu inconsciente
instintivo e autorreferencial.

De acordo com Lasch (1979), o transtorno de
personalidade narcisista, em especial, chama
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a atengdo por sua capacidade de manipulagéo
interpessoal, distanciamento de lagos com
instituicbes e individuos e uma sede continua
de satisfagdo pessoal por meio da imagem de
conquistador do prestigio empresarial. Como
se vera mais a frente, a consolidagdao dos
arquétipos narcisistas ndo se efetiva apenas
no meio corporativo, mas tem seu insumo na
forma existencial condicionada pela significagcéo
corporativa. Em outras palavras, as formas de
significacdo originadas no seio das corporacgdes
sdo a base de compreensdo do mundo
contemporaneo. A emissao do signo pressupde a
produgao de sinais, sua combinagdo em unidades
e sequéncias expressivas; € neste processo cujo
fim é a comunicacdo que a imagem é produzida
(Eco, 1980). Nestas imagens espectrais do modus
operandi condicionado pelas corporagdes que o
narcisismo alcanga e amplia seu destaque.

Exploraremos em um primeiro momento, como
ja mencionado, a literatura clinica e socioldgica
acerca do narcisismo em busca de contornos
mais definidos para o objeto de nossa questao.
Conjuntamente, pontuaremos em que medida
estes contornos se relacionam com a construgéo
do poder por individuos narcisistas por meio de
arquétipos. Em um segundo momento, daremos
atengdo para a relacdo fundagdo/fundador
entre hiper-realidade e narcisismo, em busca de
uma compreensédo critica sobre sua origem. Em
um terceiro e Ultimo momento, retomaremos
nosso foco para as relagbes de poder em torno
do espectro narcisista e qual a contribuicdo da
mentalidade corporativa para uma hierarquia de
objetos.

2. 0 OBSCURECIMENTO DO REAL PELO
ARQUETIPO

A literatura clinica (Sheldon, 1985) acerca
dos transtornos psicoldgicos aponta que a era
das neuroses atingiu seu apice no século XVIII e
iniciou uma trajetdria descendente em seguida.
Os transtornos de personalidade tornaram-se o
bastido das enfermidades mentais a partir do
Século XX com destaque para o transtorno de
personalidade narcisista. Neste espectro, Sennett
(1977) argumenta que o ofuscamento da diviséo
entre meio publico e privado destruiu os signos de
sociabilidade utilizados no cotidiano colaborando
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para o desvio focal de um horizonte real para um
prisma mental. Passou-se a crer que agoes publicas
revelavam caracteristicas da personalidade privada
de seu autor. Dai se deduz a consolidagao do culto a
autenticidade contemporanea, um apelo romantico
a sinceridade e a espontaneidade. Sennett nomeia
isto como “Ideologia da Intimidade”, segundo o
autor a vida publica torna-se inacessivel as custas
da superlativagédo da vida privada.

Lasch (1979), no entanto, pontua que Sennett
esquece da influéncia das forgas de dominagéo
politica que constituem a experiéncia de vida
privada. Para o autor, culpar a vida privada pela
constituicdo da “ideologia da intimidade” € inverter
causa e efeito. Lasch acredita que o culto da
autenticidade surge ndo na constituicdo da vida
privada, mas no seu colapso. E pelo obscurecimento
das causas reais do sofrimento coletivo que
as forgcas de dominagao forgam uma culpa ao
individuo por seu papel e status social, fazendo-o
crer que o sofrimento social tem antes origem na
angustia psiquica que na realidade pés-moderna.
Aqueles individuos que estdo em condi¢cdes
de tornarem-se um arquétipo fazem uso deste
recurso e se beneficiam pela influéncia de uma luz
projetada pelos subordinados. E preciso aqui fazer
uma distingao fundamental: o narcisista ndo busca
se modelar por meio das figuras que idealiza, para
isto seria preciso uma capacidade de negagao
ou abstencado temporaria do eu. Pelo contrario, o
narcisista projeta suas proprias virtudes na figura
idealizada, buscando similaridades inexistentes
como forma de autoafirmagéo. Nao se trata de
uma identificagdo com o arquétipo, mas de uma
projegéo. O Narcisista é incapaz de se identificar
com algo alheio sem antes projetar a si mesmo na
imagem idealizada.

Com o fim de esclarecer o que se quer dizer
com o termo arquétipo se adotara um exemplo.
Um individuo exalta sua origem periférica com
forma de superagao dos limites sociais e incorpora
no produto que promove n&o apenas uma forma
de absorgéo de suas caracteristicas como a ideia e
empoderamento por meio do empreendedorismo.
Este ¢ um arquétipo comum entre narcisistas
em posicdes de poder, seja no meio artistico,
corporativo ou meramente social.

Segundo Kernberg (1995), o transtorno de
personalidade narcisista segrega o meio social em
duas grandes divisdes: Os grandiosos, celebridades,
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ricos de um lado e as pessoas comuns, mediocres
de outro. A promogéo de produtos em torno de um
individuo promovido como parte desta primeira
divisdo, almeja fortalecer esta e incentivar o
consumidor a tornar-se parte deste grupo exclusivo.
A construgao das figuras genéricas projetadas
utiliza a amalgama de admiragéo e ressentimento
nutrida pelo narcisista. De um lado ele teme fazer
parte da mediocridade, de outro se alimenta de
grandes figuras como forma de inspiragao e
reflexo da sua autoprojetada extraordinariedade.
O narcisista em uma posigao de destaque acredita
deter em si tragcos de uma autenticidade genuina,
assim como aqueles impressionados por essa
projecao. No entanto, o que se vé com mais clareza
baseado no dito até este momento, € que a figura
narcisista encontra facilidade na sua promogao
antes na adesdo geral a formas de existéncia
genéricas e artificias. Quanto menos especifica
for a construgdo da personalidade projetada, mais
facilmente serdo impressionados os individuos na
relagdo sob essa luz. A consolidagédo paradoxal
destas formas genéricas de existéncia em torno
das posigdes de autoridade se incorpora na forma
espectral de arquétipos narcisistas; edificados em
grande sendo total medida pela projegéo sintética
das formas de vivéncia hiper-reais. Sob este
horizonte, ocultam-se todas as caracteristicas da
realidade em torno da autoridade, do exercicio do
poder e da opressao.

Esse obscurecimento das condigdes reais pela
culpa psiquica incentiva o que Foucault (1976-
1978) nomeia como "Empreendedorismo do
Eu”. Na conjuntura neoliberal, uma das formas
de subjetivagao dos individuos passa a ser esta,
a da caracterizagdo do Eu como um agente de
maximizagao utilitaria de Custos/beneficios. Esse
culto ao autoaperfeicoamento, fetichizacdo de
virtudes, a ideia de um “eu-todo-poderoso’ capaz de
moldar ou mesmo ressignificar o real, denotam a
pandemia do transtorno de personalidade narcisista
que se consolida em um mundo constituido em
torno de uma hierarquia de signos hiper-reais.

3. NARCISISMO E HIPER-REALIDADE: UMA
RELAGAO SIMBIOTICA?

Conceitualmente, definiram-se os contornos da
personalidade narcisista e a “sugestéo’ continua do
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citados. No entanto, se faz necessdria neste
percurso a inclusdo de uma investigagéo paralela
a nossa indagacéo inicial: O Hiper-real é fundador
ou fundado pelo narcisista? E mais a fundo, essa
questdo é digna de questao?

Humberto Eco (1980) define o signo como “tudo
quanto possa ser assumido como um substituto
significante de outra coisa qualquer”. O que isto
significa, considerando o contexto pds-moderno?
Que uma realidade manufaturada por signos nao
tensiona apenas representar o real, mas substitui-
lo de forma completa. Mais além, o signo néo
carrega consigo o compromisso com o real, mas
tdo somente o da significagdo, por conseguinte,
néo detém em si compromisso com o verdadeiro.
E por isto que Eco prop&e que a teoria dos signos
seria uma “teoria da mentira’, usada para o fim
que sujeito significante propor. Baudrillard (1995),
no entanto, propée o protagonismo das imagens
sobre sua fonte origindria, onde a simulagéo projeta
sua imagem sintética sobre o real e o carrega
para dentro de si, tornando a si mesma e a sua
origem indistinguiveis. Vemos que 0 compromisso
das imagens falha ndo sé com o verdadeiro,
mas nas proprias fronteiras com o real. E justo,
considerando este percurso, dizer que o hiper-real
se trata de uma realidade de signos sintéticas?

Posto deste modo, de um lado temos a
formulagdo pos-estruturalista dos signos pela
semidtica e a definicdo Baudrillardiana da
simulagao de outro. Uma incisao mais profunda na
questdo que se apresenta nos permite vislumbrar
a inutilidade e o absurdo de uma contraposigéo
como esta. A conclus&o semidtica de Eco (1984)
€ a da tese autofagica, onde a questdo sobre o
signo se apresenta como um paradoxo: o principio
da diferenga anula e consome o signo, alimenta e
consome sua presenca. A contraposicdo sempre
partirda de uma posigdéo e sera eternamente
dependente em relagdo a ela, paradoxalmente
imersa em uma relagédo ontoldgica da linguagem.
Esta tese se comunica com Baudrillard na medida
em que a estrutura de signos na hiper-realidade néo
detém mais lugar definido. Precisamos reforgar
gue nos referimos as concepgdes mais maduras
do autor, na medida em que em O Sistema de
Objetos (1968) o autor ainda ecoava uma posigéo
assumidamente estruturalista.

Sem muito esforgo, fica claro que o simulacro
se afasta de sua origem a tal ponto que ja néo é
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nele mais reconhecivel seu “trago fundador”. Como
entdo, proceder com a avaliagdo necessaria que
propomos? Nao é razoavel nem pratico sugerir
isto em termos de definigdo, mas sim em termos
de campo relacional. Se o solo onde se edifica o
signo ja ndo é mais reconhecivel, nem mesmo a
presencga (real), j& ndo estamos mais no campo
do real, mas no campo da hiper-realidade. Com
este percurso tragado, vemos que € impossivel
responder a investigagdo paralela a que nos
propusemos, considerando que ndo seriamos
capazes de buscar na hiper-realidade tragos de seu
fundador proposto (a figura narcisista). A realidade
simulada € antes um sistema autossuficiente de
signos que se retroalimentam e até mesmo criam
novos simulacros, que uma entidade dependente
de seus fundadores.

Fundador ou simulagdo, o narcisista tem no
hiper-real uma tela espectral vulneravel. Tao
incerta e dindmica ndo apenas pelo seu proprio
funcionamento, mas também pelas projegbes
de um superego vazio e sedento. Temos entéo
que, apesar de sua paradoxal independéncia do
sujeito, o hiper-real se enevoa e renova ainda mais
através da crescente fragmentacdo da psiqué
social promovida pelo narcisismo. Seria entéo,
nédo uma relagdo de simbiose, onde ha uma
dependéncia fundamental, mas uma relagéo de
protocooperagao.

4. A CONTRIBUIGAO NARCISISTA PARA UMA
HIERARQUIA DE OBJETOS

Tratando-se de lideres narcisistas, Miller e
Vries (1990) argumentam que a construgéo
do transtorno de personalidade narcisista tem
origem nos objetos internos da mente. Em outras
palavras, no conjunto de percepgbes acumuladas
que formam um mapa cognitivo que o individuo
usa para guiar-se nas suas relagdes com o mundo.
Os autores pontuam que estes objetos influenciam
nosso estado afetivo e, consequentemente,
nossas relagbes com os outros. Seria entdo, a
auséncia de "bons objetos” da consciéncia a causa
do narcisismo patologico. Com objetos Miller e
Vries se referem as representagdes psiquicas que
o real nos oferece, como as diferentes formas de
educacao proveniente da familia. Vemos entdo
que esta analise se assemelha com a definigéo
de narcisismo exposta por Jules Henry no inicio
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deste artigo. Os autores que constituem o corpo
clinico da literatura sobre narcisismo tendem a
centralizar a discussdo nos aspectos internos
da mente narcisista, enquanto que autores cujo
campo de estudo € a lideranca narcisista no
ambito da administracao, aplicam estas definigées
no exercicio do poder na gestdo e interagdes
sociais em individuos especificos. Lasch, como ja
mencionamos anteriormente, expandiu o campo
da discusséo para as influéncias que as forgas de
dominagdo politica exercem sobre o imaginario
comum por meio de uma cultura narcisista. A
discusséo com o autor passou a compreender as
formas de expressao culturais ndo como isoladas
na patologia individual, mas como uma expressao
cultural e sistematica que engloba também
instituicbes governamentais, a publicidade e a
propaganda, politica e a propria psicologia clinica.

Vemos entdo que o narcisismo quando
compreendido em uma dimensao social, passa a
ser originado n&o apenas pela auséncia de objetos
mentais como argumentam Miller e Vries, mais a
fundo, em termos baudrillardianos, o narcisismo
€ causado também pela deflagdo de sentido
propiciada pelo esvaziamento dos signos. Na
hiper-realidade ndo sdo as operagbes mentais
gue regem a orquestragcdo das interagbes, mas
os objetos hiper-reais. Quando falamos de uma
hierarquia de objetos, mencionamos uma forma de
organizagado apenas passivel de entendimento nos
termos do estruturalismo e pds-estruturalismo.
Morris (1938) pontua que o estruturalismo é uma
teoria da linguagem onde a construgéo de signos
se ergue por meio da diferenciagéo. Em outras
palavras, € pela ocupagdo semantica de um
“lugar” na representacdo que um termo adquire
seu valor signico. Humberto Eco (1991) explora a
relagéo entre inferéncia e significagdo em busca
do que nos permite realizar inferéncias a partir de
um signo. Em outras palavras, o que nos permite
inferir o fogo a partir da fumaga, a esquizofrenia a
partir de seus sintomas e mais importantemente,
a decisdao do sujeito de tornar o proprio
comportamento em um signo. Esta inferéncia s¢ é
possivel a partir de uma sistematizagéo codificada
dessa relagao, codificada porque precisa estar em
uma determinada “justaposicédo’. Por exemplo, se
o fogo se apresenta em conjunto com a fumaga
néo ha campo para o sujeito inferir. Ja se apenas
a fumaca é visivel, o fogo € inferido como fonte
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desta. O mesmo se aplica aos signos sociais da
vestimenta, da apresentacao e articulagado social.
Aqui uma nova distingao é necessaria, a semidtica
Sausseriana (1967) entende os signos como
uma ‘entidade dupla-face”, onde os mesmos
se desdobram em significante e significado.
Compreende-se, entéo, o signo como um artificio
comunicativo e artificial, sem intencionalidade.
Nesta categoria se enquadrariam o0s sinais
militares, o alfabeto, a propria forma cadencial das
marchas militares. Eco por outro lado, tem mais
proximidade com a definigdo de Peirce (1977), onde
se estabelece uma triade dos signos: Signo, objeto
e sujeito. Neste caso ha sim uma intencionalidade
na emissdo das imagens, identificavel, mas nem
sempre verdadeira. No campo dessa intengéo, a
contribuicdo de Goffman (1969) é fundamental
por determinar uma combinatdria dos signos, na
medida em que o autor conclui que em um campo
onde as reagbes sao antecipadas antes mesmo
de sua efetividade, 0 mesmo pode ser nomeado
como um ‘campo de interagdes estratégicas’,
onde cada agéo é calculada mentalmente antes de
sua execugao. Utilizemos de um exemplo literario
presente no relato de Chalamdv (2016), nele um
prisioneiro de um campo de concentragao contrai
voluntariamente sua coluna de forma a deforma-la
ao longo dos anos, assim o mesmo seria liberado
de suas fungbes por invalidez e encaminhado a
unidade hospitalar. Temos que a intengdo que
o destinatario atribui ao emitente produza o
efeito do diagnostico falso: o emitente exibe um
comportamento falso e o destinatario pode ou néo
se convencer da intengao emitida. O sintoma, neste
caso 0 signo, esta sendo usado para mentir, mas
poderia também ser verdadeiro, caso o paciente
realmente apresentasse os sintomas que emula.
Em outras palavras, o signo ndo detém consigo
compromisso com o verdadeiro, mas a mera
caracteristica de emissdo da imagem atribuida
pelo emissor. E por este motivo que Eco menciona
que a Semidtica seria uma Teoria da Mentira. O que
€ usado para mentir pode também ser usado para
reproduzir a verdade, mas néo o inverso.

O individuo narcisista, utilizando-se da
mentalidade combinatdria de risco/beneficio,
avalia imaginariamente cenarios possiveis para a
composigao adequada de signos de modo a atingir
seusfins.Porconstituir-secomoumapersonalidade
manipulativa, € possivel inferir os efeitos de tal



uso na constituicdo das convengdes semidticas,
em um esforgo de transformagéo da falsidade
em verossimilhanga. Isto ¢é particularmente
visivel no esforgo publicitério na elaboragdo do
valor-signo atribuido as mercadorias, segundo
Baudrillard, seu valor distingue-se nédo pela seu
valor-uso ou valor-troca, mas por sua capacidade
de diferenciagao dos demais objetos. O valor-signo
subordina todos os demais valores e se coloca
como forma determinante da avaliagdo de valor
social. Como argumentamos, o trago-fundador
desta constituicdo ndo é passivel de verificagao,
mas € sim possivel distinguir que o proprio
esvaziamento identitario do narcisista reflete no
vazio da mercadoria publicitaria. Sua auto projegéo
em um sistema onde os objetos sdo o signo maior
de diferenciagao, faz o individuo ser reconhecido
néo pela sua identidade, mas pelo valor-signo da
mercadoria onde ele acredita refletir sua propria
imagem. Nota-se entéo que a constituicdo nefasta
de um sistema de objetos pelas corporagbes se
da pelo esvaziamento do préprio signo, ndo sem
antes tratar do esvaziamento do individuo.
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